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UJABB KAMPANNYAL SEGITI A HAZAI ELELMISZER-ELOALLITOKAT
A NEMZETI AGRARGAZDASAGI KAMARA

A Nemzeti Agrargazdasagi Kamara (NAK) elinditotta ,En is hazait vasarolok!” elnevezésii kampanyat,
melynek f6 célja, hogy felhivija a fogyaszték figyelmét a hazai termékek valasztdsira, ami a jelen
helyzetben kiilon6sen fontos, hiszen ezzel segiteni tudjak a magyar termel6ket és élelmiszer-elGallitokat.
A kampanyban tobb gasztronémiai és agazati szakember is részt vesz, akik tamogatjak a NAK

célkitiizéseit.

A Nemzeti Agrdrgazdasagi Kamara kildetésnyilatkozatdban is megfogalmazta a magyar agrar- és
élelmiszergazdasag érdekeinek kiemelt képviseletét. Ennek szellemében rendszeresen, kiilonb6z6
kezdeményezésekkel népszerdsiti a hazai elGallitasu zoldségeket, gyimolcsoket, élelmiszer-termékeket és
0sztonzi ezek megvasarlasat, fogyasztasat. A néhany héttel ezel6tti ,,Ne spajzolj!”-kampanyt kdvet6 uj akcid
els6sorban a varosi és vidéki haziasszonyokat szélitja meg.

A most elinditott, ,En is hazait vasarolok!” elnevezés(i kezdeményezéssel a kamara még inkdbb szeretné
el6térbe helyezni a Magyarorszagon termelt alapanyagokbdl, magyarorszagi feldolgozdkndl vagy
kistermel6knél késziilt termékeket — ezek megvasarlasaval valamennyi allampolgar tudja segiteni a
jarvanyhelyzetben nehéz helyzetbe keriilt gazdalkoddkat, el6dllitékat. Ezt az ,egylivé tartozast”
szimbolizalja a kampany kdzponti eleme, a nemzeti szinl sziv. Emellett a kampany kiemelt csatorndjan, a
NAK Itthonrél Otthonra Facebook-oldaldn a kamara arra kéri a magyar termékek irdnt elkotelezett
latogatdkat — tovabba valamennyi potencialis vasarlot —, hogy ezt az Osszetartozast fejezzék is ki egy-egy
hozzaszélassal, lizenettel, sajat tapasztalataik megosztdsaval.

A NAK a kampannyal szeretné elérni, hogy aki még nem kotelezte el magat a magyar termékek mellett,
hosszu tdvon emellett dontson, és vegyen hazait, akar az élelmiszer-webaruhdazban, akar a kdzeli boltban
vagy a piacon.

A kozOsségi médidban, online hir- és receptoldalakon, nyomtatott Ujsagokban, magazinokban zajlé
kampanyban a kamara bemutatja a masik oldalt, az alapanyag-termelS hazai gazdalkoddkat és az
élelmiszer-elGallitdkat is. A kampanyban az élelmiszeripar valédi szereplGi és a fogyasztok népszerl és
hiteles képviselSi (Mautner Zséfi gasztroblogger és Molnar B. Tamas szakacs) is szerepelnek.

Az ,Enis hazait vasarolok!” kezdeményezés a koronavirus-jarvany magyarorszagi megjelenésekor tapasztalt
panikszerl élelmiszer-felvasarlas kapcsan inditott ,Ne spajzolj!” kampany folytatdsa. A szamos
kommunikacids csatorndn, médiafellileten lezajlott aktivitds arra hivta fel a figyelmet, hogy a vasarlok ne
kezdjenek felesleges élelmiszer-halmozasba, mert az itthoni alapanyag-termelék, el6allitok, feldolgozdk
képesek az orszag teljes lakossagat ellatni élelmiszerrel. A roham csillapoddsahoz a kamara akcidja is
hozzajarulhatott.

A fogyasztdknak szd16 Uj kampany mellett ezen héten indult el a NAK online Piactér feliilete is, ami valédi
segitséget jelent a kamara tagjainak ahhoz, hogy terményeiket, termékeiket minél hatékonyabb tudjak
értékesiteni, masodsorban hozzajarulhat ahhoz, hogy az lzletekben minél nagyobb ardnyban legyenek
jelen a minGségi hazai termékek.
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